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#Sentencia

FRANCE.COM

Sentencia del Tribunal General de la UE de 26 de junio de 2018. Asunto T-71/17. France.com,
Inc., EUIPO y Republica Francesa.

Objeto: Motivo de denegacidnrelativo - Riesgo de confusiéon - Similitud de los signos - Articulo
8, apartado 1, letrab), del Reglamento (CE)) No 207/2009 (actualmente articulo 8, apartado
1, letra b), del Reglamento (UE) 2017/1001))

Resumen: El Sr. Jean-Noél Frydman solicité la marca figurative France.com. La Republica
francesa formula oposicién en base a su marca anterior France (fig.) que le fue estimada por
la EUIPO. El TG desestima el recurso presentado por la empresa France.com al considerar
que, pese a que existen diferencias en el plano visual, fonéticamente los signos son cuasi
idénticos ya que los consumidores se referirdn al signo de la empresa France.com
simplemente como «france» porgue la abreviatura «.com» se percibe como indicacién de
una pagina web. Los signos también son semejantes desde el punto de vista conceptual. Lo
cual unido al hecho de que los signos amparan servicios idénticos o similares es lo que lleva
al TG a concluir gue hay riesgo de confusion.

*Fuente: curia.europa.eu
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#Sentencia

4 BARRAS KIT IKAT -NESTLE

Sentencia del Tribunal de Justicia de 25 de julio de 2018

Objeto: «Recurso de casacion — Marca de la Unién Europea — Marca tridimensional que
representa la forma de una tableta de chocolate de cuatro barras — Recurso de casacién
dirigido contra fundamentos de Derecho— Inadmisibilidad — Reglamento (CE)
n.2 207/2009 — Articulo 7, apartado 3 — Prueba del caracter distintivo adquirido por el uso»

Resumen: En el afio 2002 NESTLE solicité en la UE como marca tridimensional las cuatro
barras en las que consiste su producto KitKat. Sin embargo, tras haberse registrado esta
marca, la empresa Cadbury Schweppes (hoy Mondelez UK Holdings & Services), solicito la
anulacién de este registro.

En 2012, la EUIPO desestimo la solicitud de nulidad al considerar que esta marca habia
adquirido caracter distintivo debido al uso que se habia hecho de ella en la Unién. En este
momento Mondelez recurrié ante el Tribunal General esta decision. El Tribunal General
entendid que habia sido un error concluir gue la marca tridimensional habia adquirido caracter
distintivo por el uso en la Unién, cuando dicha adquisicién Unicamente habia quedado
probada respecto de una parte del territorio de la Unién (no se habia demostrado que hubiera
adquirido caracter distintivo en Bélgica, Irlanda, Grecia y Portugal). Esta decisién motivé que
las partes implicadas formularan sendos recursos.

En esta sentencia, el Tribunal de Justicia desestima el recurso de Mondelez ya que no tenia
por objeto la anulacién del fallo recurrido, sino Unicamente de determinados extremos de su
motivacién. A continuacion, el Tribunal de Justicia analiza los recursos de casacién de Nestlé
y de la EUIPO.

El Tribunal ha considerado que “una marca que carece de cardcter distintivo ab initio en el
conjunto de los estados de la UE, tal marca solo puede registrarse si se demuestra que ha
adquirido cardcter distintivo por el uso en todo el territorio de la Unién”.

El Tribunal llama la atencién sobre la importancia de diferenciar entre los hechos que deben
probarse (adquisicién del caracter distintivo) y por otra parte los medios de prueba que
puedan demostrar esos hechos. En este sentido, cabe sefialar que no existe ninguna
disposicion en el Reglamento de marca europea que exija acreditar con pruebas distintitas la
adquisicion del caracter distintivo por el uso en cada Estado miembro considerado
individualmente. Por tanto, aunque no es necesario que se aporte prueba de la adquisicién del
caracter distintivo por el uso respecto de cada Estado considerado individualmente, si que las
pruebas aportadas deben permitir demostrar dicha adquisicién en el conjunto de los Estados
miembros.

En consecuencia, el Tribunal de Justicia confirma la sentencia del Tribunal General que anulé
fundadamente la resoluciéon de la EUIPO mediante la que se concluia que se habia adquirido
caracter distintivo por el uso de la marca en cuestiéon sin pronunciarse sobre la adquisicién de
ese caracter por dicha marca en Bélgica, Irlanda, Grecia y Portugal.

*Fuente: curia.europa.eu
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http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=202343&pageIndex=0&doclang=ES&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=560537

#Patentes

RECARGA MEPIANTE PEPDALESC-TECYCTA

TOYOTA

Titular: Toyota patenta un sistema de recarga mediante pedaleo.

Resumen de la noticia: Una solicitud de patente de la empresa automovilistica Toyota
divulga un sistema para recargar la bateria de los vehiculos eléctricos mediante el pedaleo de
sus ocupantes. De acuerdo al contenido de la solicitud de patente, el sistema estaria
concebido para los automdviles compartidos, de forma que cuanto mas pedalee uno de los
usuarios, mayor seria su contribucion a la carga de la bateria. El porcentaje de bateria cargado
serviria de base para obtener un descuento en la tarifa del servicio, de forma que el usuario
gue mas pedalee pagaria menos por su viaje.

*Fuente: movilidadelectrica.com

#Innovacion

SALUD CCULAR

Titular: Bodegas Matarromera y la Universidad de Valladolid innovan por la salud ocular.

Resumen de la noticia: Bodegas Matarromera y la Universidad de Valladolid comparten
titularidad en una solicitud de patente que reivindica un tratamiento oftalmoldgico a base de
extracto de uva. El proyecto se enmarca dentro de un acuerdo de colaboracién recientemente
suscrito por ambas entidades. Sin embargo, esta no es su primera colaboracién en proyectos
de innovacién, habiendo participado anteriormente en proyectos como un sistema
electrénico para el analisis organoléptico del vino

*Fuente: retailactual.com
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https://movilidadelectrica.com/toyota-recarga-de-coches-electricos-a-pedales/
https://www.retailactual.com/noticias/20180717/matarromera-universidad-valladolid-investigacion-uva-oftalmologico#.W1Slu1OFORs

#CORPORATEPADIMA-eventos y jornadas

FACE2FACEs DOECT UA

Durante este mes de julio, el equipo de PADIMA ha estado presente en el evento FACE2FACE
organizado por Doect_UA. Una jornada, cargada de sorpresas y que fue lugar de encuentro
para empresas y emprendedores. Una vez mas, nuestra empresa mostré su apoyo a los
jovenes empresarios y a sus proyectos. Una tarde amena entre juegos, networking y
ponencias.

Desafio EMP

Foto: Alicante Plaza
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#CORPORATEPADIMA-entrevistas

ENTREVISTA A EVA TOLERG E IVAN SEMPERE
EN INFECRMACIGN TV

Ivdn Sempere y Eva Toledo, ofrecieron una entrevista en los estudios de Informacién Tv, en
el programa Alicante Hoy como protagonistas de los premios de la Fundacién Empresa de la
Universidad de Alicante-Fundeun 2018- en los que Ivan recibié el premio Business
Knowledge 2018.

Ambos estuvieron acompafados de la emprendedora Nathalie Zink Lorre, impulsora de la
marca Anfechem, que ha ganado el Premio PADIMA al proyecto que mejor protege la
creatividad y la innovacidn a través de las marcas, disefios y patentes.

Una interesante entrevista en la que hablaron de emprendimiento, marca y empresa.
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https://www.padima.es/nosotros/ivan-sempere/
https://www.padima.es/nosotros/eva-toledo/
http://fundeun.es/
http://anfechem.umh.es/
https://www.youtube.com/watch?v=wtq1oOGk2o0

#CORPORATEPADIMA-entrevistas

EVA TCLEPC ENTREVISTA A SUAVINEX PARA
PIRCCM

e INNOVA+C %

k-
o
COMUNICAR LA INNOVACION // INNOVAR EN COMUNICACION 15 Ko

INICIO  QUIENESSOMOS  NOTICIAS  ENTREVISTA  OPINION  CASOSPRACTICOS  CONGRESO INNOVA+C Q

SUAVINEX, LA INNOVACION CORRE POR SUS VENAS

La innovacidn ya no es una eleccion, el debate debe centrarse en nuevas herramientas o farmulas.

ﬁ Fva Toledo sovms W f
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Beatriz Medina, presidenta de
1ABS,
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Edume Martinez de Innova+
i (Vocento) “La informacion

“SUAVINEX, la innovacién corre por sus venas”

Interesante entrevistade Eva Toledo a Gustavo Lubian Castillo, Corporate director of
Innovation and CSR en SUAVINEX e Irene Cano, Communication Manager de SUAVINEX.

Eva, como actual vocal de la comisién de innovacién en Asociacion de Directivos de

Comunicacion (Dircom) nos presenta una empresa que cuida y apuesta por sudisefioy
su innovacioén cada dia.
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https://www.padima.es/nosotros/eva-toledo/
http://www.dircom.org/
http://www.dircom.org/
http://innova.dircom.org/casos-practicos/comunicar-la-innovacion-casos-practicos/suavinex-la-innovacion-corre-venas/

